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Положение о проведение Областного Конкурса социальной рекламы «Отношение» 

в рамках Всероссийского Ежегодного Фестиваля «Жгучий перец»
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1. Общие положения 

1.1. Настоящее Положение применяется при проведении Орловского Конкурса социальной рекламы "Отношение", в рамках Всероссийского Ежегодного Фестиваля социальной рекламы «Жгучий Перец», определяет порядок проведения конкурса, условия участия в конкурсе, порядок рассмотрения работ, а также процедуру принятия решения. 

1.2. Конкурс проводится в городе Орёл в рамках Всероссийского Ежегодного Фестиваля социальной рекламы «Жгучий перец». 
1.3. Цели проведения конкурса 

 Конкурс социальной рекламы «Отношение» имеет основную цель популяризация в молодежной среде социальных ценностей российского общества (здоровье, труд, семья, толерантность, права человека, Родина, патриотизм, служение Отечеству, активная жизненная и гражданская позиция и ответственность) средствами  социальной рекламы.

1.4. Задачи конкурса: 

· пропаганда  в молодежной среде  социальных ценностей российского общества;

· включение социальной рекламы в процесс формирования гражданского общества через привлечение разных групп общественности к её созданию и распространению;

· вызвать интерес различных групп общественности к социальным молодежным проблемам, а также поиску их решения;

· поиск новых, нетривиальных идей и смелых дизайнерских решений по созданию социальной рекламы.

· обеспечить качественной социальной рекламой город Орёл и Орловскую область.

2. Организаторы конкурса 

2.1. Организаторами конкурса выступают: 
- Promo-group «Отношение»
- Рекламное агентство «SFERA outdoor»

- Студия рекламы «SMART»

- Оргкомитет Всероссийского Ежегодного Фестиваля социальной рекламы «Жгучий перец».
При поддержке Управления образования и молодежной политики Департамента образования, культуры и спорта Орловской области.
2.2. В функции Организатора входит: 

- принятие решения о сроках проведения конкурса; 

- разработка и согласование Положения о конкурсе и пакета документов по проведению конкурса; 

- определение состава жюри; 

- проведение мероприятий в рамках конкурса (семинары, выставки, информационное оповещение, вручение наград и проч.); 

- координация работы с представителями жюри и информационными партнерами; 

- размещение материалов по конкурсу на сайте; 

- сбор заявок на участие в конкурсе; 

- определение правильности оформления заявок и соответствия работ требованиям и условиям, предусмотренным настоящим Положением о конкурсе; 

- передача принятых к участию в конкурсе работ-претендентов на рассмотрение жюри конкурса; 

- организация работы жюри во время проведения конкурса; 

- принятие оперативных и иных организационных решений в рамках проведения конкурса; 

- подготовка и проведение церемонии награждения победителей конкурса; 

2.3. Организатор оставляет за собой право: 

- отказать претенденту в участии или снять заявленную работу с участия на любой стадии конкурса за нарушение законодательства РФ, нарушение прав третьих лиц или если заявленная работа не соответствует требованиям, указанным в данном Положении; 

- дисквалифицировать участников за нарушение установленных данным Положением правил проведения конкурса. 

2.4. Обязанности Организатора: 

- обеспечение открытости при проведении конкурса; 

- контроль за соблюдением Положения о конкурсе; 

- указание имени автора в написании, которое содержится в заявке. 

2.5. Организатор не несет ответственности за: 

- нарушение участником прав третьих лиц при создании работы; 

- невозможность оценки работ претендентов по техническим причинам или иным объективным причинам (форс-мажор); 

- неполно, неправильно или неразборчиво заполненную форму заявки; 

- неверно сообщенную, измененную в процессе конкурса или искаженную информацию (адрес электронной почты, контактную информацию и т.д.); 

- любое искажение данных или технические сбои, произошедшие не по вине Организатора. 

3. Жюри конкурса 

3.1. В жюри конкурса приглашаются профессионалы в сфере социальной рекламы, общественные деятели. В состав жюри также делегируются представители организаторов конкурса и представители спонсоров. 

3.2. В функции жюри входит: 

- внесение предложений о системе оценок конкурсных работ; 

- оценка поступивших на конкурс работ; 

- участие в мероприятиях в рамках конкурса (семинары, выставки, дискуссии, информационное оповещение, вручение наград, пресс-конференции и проч.). 

3.3. Эксперты, приглашенные в жюри: 

- выбирают Председателя жюри; 

- несут ответственность за объективность выносимых ими решений; 

- соблюдают правила проведения конкурса, определенные данным Положением. 
Жюри конкурса: 

1. Калмахелидзе Гиви Дмитриевич - Народный художник РФ, профессор, заведующий кафедрой Дизайна Орловского Государственного Университета
2. Морозова Екатерина Владимировна - Заместитель начальника управления образования и молодежной политики Департамента образования, культуры и спорта Орловской области
3. Данилеская Екатерина Владимировна - зам мэра по социальным вопросам
4. Поляков Алексей Васильевич - Менеджер отдела продаж представительства NEWS outdoor в Орле
5. Леденев Сергей Александрович - директор салона печати "РеПринт"
6. Сошнев Николай Николаевич - Доцент кафедры дизайна Орловского Государственного Университета
7. Низовская Ирина Евгеньевна - Художник-дизайнер отдела рекламы Мега Гринн
8. Костина Ирина Викторовна - специалист по рекламе ГТРК Орел
9. Герасимов Александр Александрович - шеф-редактор НАШЕ Экспресс радио
10. Золотарев Сергей Юрьевич - Руководитель Областного Конкурса социальной рекламы "Отношение", директор рекламного агентства "SFERA outdoor"

4. Условия участия в конкурсе 

4.1. В конкурсе могут принять участие все заинтересованные лица
4.2. На конкурс принимаются как индивидуальные, так и групповые (от коллектива авторов) заявки; 

4.3. Участники могут быть как физические, так и  юридические лица. Юридические лица  представлены автором или коллективом авторов. 

4.4. Указание автора и другой идентифицирующей информации на поданной работе не допускается. 

4.5.  Количество участников и представленных проектов не ограничены. 

4.6. Принимаются работы, созданные не раньше 1 мая 2009 года. Работы должны соответствовать Федеральному закону «О рекламе» и  Федеральному закону «Об авторских и смежных правах».

4.7. Участие в конкурсе бесплатное.

4.8. Работы любителей и профессионалов оцениваются отдельно друг от друга.
5. Порядок отбора заявок 

5.1. Поступившие заявки проверяются на предмет соответствия приоритетам конкурса, наличия необходимых документов. 

5.2. Заявки рассматриваются жюри. Жюри организует свою работу на принципах демократичности, коллегиальности и открытости. 

6. Критерии оценки конкурсных работ, награждение победителей 

6.1. Основными критериями отбора победителей являются: 

- соответствие работы условиям Конкурса; 

- актуальность - насколько тема работы актуальна на сегодняшний день. 
- глубина разработки темы - аргументированный, творческий подход автора. 
- эффективность воздействия - работа стимулирует возникновение у людей образов, эмоций, вызывающих интерес и желание применить их в своей жизни.

- доступность - насколько доступна для понимания и восприятия основная идея работы. 

- форма подачи - оригинальность творческого подхода, использование в работе новых и убедительных форм и методов работы.

- использование технических средств – оценивается профессиональный уровень исполнителя, способность владения графическими программами и пр. 

- наличие «призыва к действию» -  работа должна не только акцентировать внимание на существующую молодежную проблему, но и предлагать выход и пути ее решения.

6.2. Оценка работ производится жюри конкурса по его внутреннему убеждению. Жюри вправе не оценивать работы, содержание которых по различным причинам будет сочтено недостойным оценки. Претензии участников по поводу системы определения победителей не принимаются. 

6.3. Оценка работ осуществляется путем голосования жюри конкурса на сайте фестиваля. Финалисты и победители конкурса определяются по итогам голосования жюри. 

6.4. Жюри оставляет за собой право не определять победителей конкурса, если заявленные работы не соответствуют условиям конкурса. 

6.5. Все финалисты конкурса награждаются дипломами.
7. Права, обязанности и ответственность участников конкурса 

7.1. Участники конкурса имеют право: 
- получить информацию об условиях, порядке проведения, сроках и мероприятиях конкурса; 

- обратиться к Организатору за разъяснением пунктов настоящего Положения; 

- отозвать заявку путем подачи официального уведомления об отзыве Организатору конкурса (не менее чем за 10 дней до окончания отбора работ Организатором); 

7.2. Участники конкурса обязаны: 

- предварительно ознакомиться с предметом конкурса, 
- зарегистрироваться на официальном сайте фестиваля «Жгучий перец» и отправить заявку на участие. (предлагаю перенести в обязанности участников)
- изучить требования для участия в конкурсе; 

- своевременно предоставить заявку, оформленную в соответствии с требованиями настоящего Положения; 

- присылать собственные работы, на которые (а также на все элементы которых) автор имеет право публикации, воспроизведения, тиражирования и использования иным образом в некоммерческих целях; 

- иметь письменное согласие модели на публикацию работы с ее участием; 

- ознакомиться с особыми условиями конкурса (п.п. 6,10) 

- соблюдать правила и процедуры, предусмотренные настоящим Положением. 

7.3. Участники несут ответственность: 

- за нарушение прав третьих лиц при создании и передаче Организатору прав на публикацию, воспроизведение, тиражирование и использование работы в иных некоммерческих целях; 

- требований к достоверности информации, указанной в заявке; 

- за нарушение правил, условий и процедур, установленных настоящим Положением. 

7.4. В случае нарушения указанных правил Организатор конкурса может лишить претендента права на участие в конкурсе. Данное решение фиксируется соответствующим протоколом. Уведомление о лишении права участия в конкурсе с копией протокола высылается на электронный адрес участника не позднее 5 дней с момента принятия решения о дисквалификации. 

8. Авторское право 

8.1. Авторские права на материалы, созданные в рамках конкурса "Отношение", сохраняются за их авторами. Участники конкурса, направляя заявку, разрешают Организатору воспроизводить, публиковать, тиражировать и использовать иным образом, а также уполномочивать других на использование этих материалов для осуществления образовательной, просветительской и другой благотворительной деятельности (в частности, для социальной рекламы), с обязательным указанием имени автора. Данное разрешение предоставляется на весь срок действия авторских прав. 

8.2. Работы, подаваемые на конкурс, должны создаваться при полном соблюдении прав интеллектуальной собственности третьих лиц согласно российскому законодательству и международному праву об интеллектуальной собственности. 

8.3. Участник конкурса несет исключительную ответственность за нарушение прав интеллектуальной собственности третьих лиц вследствие применения пункта 1 настоящего раздела Положения о конкурсе по причине предоставления ложной информации касательно прав интеллектуальной собственности на материалы, созданные в рамках конкурса "Отношение". 

9. Заявка на участие в конкурсе 

9.1. Требования к оформлению и подаче заявок 
Участники представляют на конкурс свои работы-проекты социальной рекламы через регистрацию на сайте Фестиваля www.perec-festival.ru. 

9.2. Срок действия, изменение и отзыв заявок на участие в конкурсе. 
Заявки на участие в конкурсе признаются действительными в течение всего срока проведения конкурса. До истечения срока отбора Организатором работ на голосование претендент может внести изменения в заявку. При внесении изменений в заявку претендент должен направить на электронный адрес Организатора официальное уведомление не менее чем за 3 дня до окончания приема заявок. 

9.3. Схема подачи работы на Фестиваль: 

- регистрация на сайте www.perec-festival.ru;

- оформление своего профиля;

- загрузка работы-проекта (требования по загрузке работы-проекта на сайт смотрите на сайте в разделе «о фестивале»).
10. Номинации

Общие номинации: 

1. Телевизионная реклама.

2. Радиореклама.

3. Наружная реклама.

4. Интернет-реклама: любые форматы. 

5. Печатная продукция(плакаты, стикеры, календари, буклеты, брошюры, пригласительные, открытки, и пр.)

6. Рекламный слоган.

7. Социальное фото.

8. Нестандартные носители (то, что не вписывается в другие номинации, сувенирная продукция, реклама на одежде).

9.  Социальная кампания (промо-акции, флэш-мобы, и т.д.).

11. Тематика рекламных проектов:

Тематика работ, поданных на Конкурс, ограничивается молодежной сферой и определяется  популяризацией в молодежной среде ценностей российского общества. Ниже указаны основные направления работы с молодежью, а также перечислены  социальные ценности, рекомендованные к пропаганде средствами социальной рекламы. 

Молодая семья (пропаганда семейных ценностей и ответственного родительства среди молодежи).

Молодежь и патриотизм (пропаганда патриотических ценностей, любви к Родине и родному краю, бережного отношения к памяти защитников Отечества). Данная тематика приурочена к 65-летию победы 

МОЛОДЕЖЬ И ИННОВАЦИИ  (формирование у молодежи духа эксперементаторства, призыв к изобретению нового). 

Толерантность (пропаганда расовой, национальной, религиозной терпимости, укрепления межпоколенческих и межнациональных отношений в молодежной среде).                                                           

Молодежный туризм (привлечение молодежи к занятию внутренним и выездным школьным и студенческим туризмом,  влияющим на духовное развитие  здоровье, физическое развитие молодого человека, расширение его кругозора).   


Спорт и молодежь (формирование  у детей и молодежи, устойчивого интереса к регулярным занятиям физической культурой и спортом, повышения уровня образованности в этой области).

Молодой лидер (Формирование у молодежи интереса к развитию собственных лидерских качеств, навыков работы в команде).


ЗДОРОВЬЕ И МОЛОДЕЖЬ (формирование у молодежи понимания ценности здорового образа жизни и потребности в здоровье-сберегающем и здоровье-укрепляющем стиле поведения). 
Молодой учитель (формирование у молодежи интереса к профессии учитель)
СВОБОДНАЯ ТЕМА

12. Прием заявок на участие.

12.1. Работы принимаются с 28 января 2010 по 10 апреля 2010 года включительно. Подведение итогов и торжественное награждение победителей состоится 20 апреля 2010 года.
12.2. По всем вопросам, связанным с участием в конкурсе, можно обращаться к представителям оргкомитета по телефонам:  

- Золотарев Сергей (руководитель конкурса)  8-920-281-87-60
- Липовецкая Анастасия (зам. руководителя конкурса) 8-910-260-81-79

- Щекина Надежда (пресс-секретарь)  8-920-285-83-10.

или по электронной почте   otnoshenie2010@yandex.ru
13. Формат Всероссийского Ежегодного Фестиваля социальной рекламы «Жгучий Перец»

13.1 Фестиваль проходит  во всех регионах Российской Федерации. В более 10 регионах будут проходить события и мероприятия по повышению эффективности социальной рекламы в России. 

Среди них: Владимир, Нижний Новгород, Иваново, Орел, Смоленск, Чебоксары, Рязань, Кострома, Курск, Саранск, Мурманск и другие. Любой желающий регион может присоединиться к Фестивалю на правах Партнера. Условия участия региона в Фестивале обговариваются отдельно. 

13.2 Лучшие работы региона (не более 20) автоматически выходят на федеральный уровень. 

13.3 Регион-победитель Фестиваля оставляет за собой право проводить Всероссийский Ежегодный Фестиваль социальной рекламы в своем городе  в 2011 году. 

13.4 Заключительная программа Фестиваля и церемония награждения победителей состоятся в городе Суздале Владимирской области в мае  2010 года.

13.5 Лучшие работы будут рекомендованы к размещению на региональном и федеральном уровне.

13.6 В рамках фестиваля допускается учреждение дополнительных призов и специальных  премий от Партнеров и Спонсоров.

13.7 Программа Фестиваля может быть расширена.

